CRISTIAN PASCALAU

CALCURI SI BARBARISME TN LIMBA ROMANA ACTUALA:
TARGET, OSPITALITATE, HOSTESS

Limba, ca realitate interna de constiinta colectiva, se dovedeste greu de cu-
prins intr-o definire, pentru ca se schimba odata cu generatiile, cu mentalitatea, cu
gandirea si cultura generatiilor. Pentru Lucian Blaga, limba insemna ,,cel mai mare
poem al unui popor”. In asentimentul lingvisticii integrale, putem afirma ci, prin
limba, se naste orice proiect al fiintei, ea constituind o legatura indisolubilad intre
membrii unei colectivititi umane, primul semn de ,,partasie”. Astfel inteleasa, limba
materializeaza continuturi de constiinta, generand un mediu creativ-cultural in care se
manifesta puterea spirituala a unui popor, ideile, sentimentele, aspiratiile sale elevate.

Fiind o sinteza a capacititii intuitive, creatoare, expresive a fiecarui vorbitor,
limba reflectd nivelul cognitiv, cultural, chiar moral al intregii comunitati. Or,
atunci cadnd comunitatea se supune rigorilor timpului, luand ca reper mode lin-
gvistice mai mult sau mai putin consistente sau coerente n raport cu fondul primar,
limba, chiar daca nu in intregul ei, sufera diminuéri calitative. Urméarind dinamica
actuald a limbii romane, nu e dificil sa constatam proliferarea unor factori care Ti
pot influenta negativ dezvoltarea.

Atari schimbari lingvistice acoperd numeroase dimensiuni. Cea despre care
ne-am propus sa discutdm 1n acest articol este una ,,Ja moda”: noul val de anglicis-
me (americanisme), care, prin altoire pe teren lingvistic autohton, genereaza ano-
malii lexico-semantice demne de vorbirea eroilor lui Caragiale. Chestiunea angli-
cismelor a intrat in atentia lingvistilor romani in special dupa 1990, cand, in urma
»dezghetului ideologic” si a eradicarii vechii limbii de lemn comuniste, ndzuinta
libertatii i-a motivat pe vorbitori sd recurga la numeroase inovatii lexical-semantice
si la importuri masive de pe piata lingvistica occidentala. Astfel, ,,albiile” limbii ro-
mane, invadate de ,,avalansa de anglicisme” (Stoichitoiu-lchim 2007, p. 83), au
permis un ,aflux lexical” explorabil intre ,adaptare si laxism” (Manea, Manea
2007, p. 187). Intrucatva firesc, pozitiile adoptate in raport cu importul de anglicis-
me au fost si continua sa fie divergente, atat in randul intelectualilor, in general, cat
si Tn randul specialistilor lexicologi si semanticieni, n special. Polii dilemei, accep-
tarea fatalista si Tnversunarea purista, ambele ilustrate de nume sonore, proiecteaza,
in buna masura, un instrumentar extralingvistic de apreciere, mizand fie pe incapa-
citatea de selectie a vorbitorilor autohtoni si, implicit, pe considerarea limbii ro-
mane drept o entitate ,,minord”, predispusd influentelor ,,majore” din partea altor
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limbi, fie pe rezistenta ,,patriotarda” la o atare schimbare, opunand influxului neo-
logic anglo-american cuvinte, sintagme ori grafii autohtone, inclusiv unele cu pro-
nuntat statut arhaic, care sd acopere vidul lexico-semantic atat de invocat n justi-
ficarea adoptarii anglicismelor.

Tn general, insa, lingvistii romani s-au limitat la investigarea faptelor si la
consideratii descriptiv-statistice (Stoichitoiu-lchim 2007, p. 85), evitand oferirea
unor predictii hazardate sau impunerea unor judecati autoritare sau a unor masuri
coercitive prin care afluxul lexical anglo-american sa fie diminuat sau oprit. Este
adevarat, criteriile intrinseci de apreciere interfereaza, in genere, cu cele extrinseci,
extralingvistice. Bibliografia de specialitate In problema anglicismelor este vasta.
Partial, 0 panorama bibliografica este conturata de Oana Badea (2009, p. 241-250),
aducand in discutie studii aparute atat inainte, cat si dupa 1990. Ca studii esentiale
in materie, pe langd cele mentionate de Oana Badea, se cuvin mentionate cele
efectuate de Mioara Avram (1997), Cristina Calarasu (2003, p. 323-337), Laura
Traistaru (2009, p. 721-725), precum si pletora de investigatii privind patrunderea
anglicismelor in sfera limbajelor specializate (medical, juridic, informatic, politic,
economic etc.), dintre care se detaseaza net Arina Greavu (2018) si Thomas Tolnai
(2021). O excelenta sinteza la zi este realizata de Cristina Bocos (2020, p. 128—
149), unde perspectiva normativa interfereaza cu cea lexico-semantica, ambele per-
spective fiind modelate de constantele si variabilele imaginarului cultural autohton.
Consolidat de surse bibliografice bogate, studiul evidentiaza rolul anglicismelor in
remodelarea dimensiunii comunicative a vorbitorilor roméani nativi. Fenomenul
patrunderii anglicismelor in limba romana este analizat in intimitatea sa lingvistica,
echilibrat, judicios si relevant prin raportare la dinamica nivelului lexico-semantic.
Autoarea Tmbind prezentarea teoretica, deschizand unghiuri multiple de abordare,
cu o cercetare descriptiv-exemplificativa, reusind sa surprinda o panorama realista
a globalizarii lingvistice.

Pentru studiul de fata, adoptam, la randul nostru, o perspectiva duald, norma-
tiva si lexico-semanticd, in cartarea a trei lexeme: target, ospitalitate si hostess. Al
doilea lexem, ospitalitate (un calc semantic) nu a fost, dupa stiinta noastra, con-
semnat sau analizat in studiile de specialitate anterioare. Principial, nu este o noutate
faptul ca, sub presiunea globalizarii lingvistice, romanii adopta o serie de ,,prefabri-
cate” lingvistice, pe care le ,,monteaza”, fie si arbitrar, in arhitectura comunicarii,
generénd calcuri (cuvinte, sensuri sau expresii generate prin traducerea elementelor
componente ale unor cuvinte sau expresii straine) si barbarisme (neologisme care
dubleaza inutil cuvinte existente in limba). In acest sens, discutand problema ,,cuvin-
telor altoite”, Gligor Gruita retine ca: ,,Sintagma se referd la faptul ca prea multe
unitati lexicale, consacrate in codul nostru lingvistic cu un anumit inteles, sunt
folosite astazi cu un sens nou, adaugat, imitat dupa un model strain” (2006, p. 15). Si,
in continuare: ,,Aceste calcuri semantice deranjeaza mai ales persoanele varstnice,
care sunt mai usor dispuse sa accepte un neologism total decat «stricarea» unui
cuvant consacrat, prin interventia brutala in latura de continut a acestuia” (Gruita
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2006, p. 15). Ca se produce din snobism, din mimetism lingvistic sau din reale ori
false ratiuni expresive, patrunderea masiva a anglicismelor/americanismelor atesta ca
tinerii, influentati, probabil, si de mediul corporatist, de spiritul mercantil si de
divertismentul occidental, adopta un stil de gandire simplificata, care se rasfrange in
limba si Tn modul de a vorbi.

Exceptand cazurile in care importul lingvistic este necesar (cu precadere in
sfera terminologiilor de specialitate), afluxul termenilor care dubleaza inutil cu-
vinte sau expresii din romana si tind sa le inlocuiasca in vorbire este, azi, unul con-
siderabil. Daca pana acum 2-3 decenii adaptarea se facea sub anumite raporturi
functionale, azi, numerosi termeni sunt preluati aproape fara noima, viciind comu-
nicarea si afectand, evident, nu ,limba in ansamblul ei” (Coseriu 1978, p. 282), ci
diverse subseturi ale acesteia. O discutie extinsa privind schimbarea lingvistica si
motivarea adoptarii anglicismelor, din perspectiva lingvisticii integrale, este reali-
zata de Thomas Tolnai (2021).

Daca ne referim la terminologii in sine, acestea functioneaza optim in cadrul
unor sisteme relativ inchise de limbaje specializate, insa exista numeroase contexte
de comunicare (de exemplu discursul jurnalistic, discursul publicitar, discursul co-
locvial pe retelele sociale) in care termenii ,,altoiti” pe trunchiul lingvistic autohton
dezvoltd extensii de jargon. In plus, un astfel de termen poate ajunge si genereze o
familie lexicald, asa cum se poate observa in exemplele urmatoare, preluate din
jargonul mediatic al internetului:

e De cdtiva ani incoace, pdinea noastrd cea de toate zilele ar putea fi, cu succes,
inlocuita cu target-ul nostru cel de toate zilele.

e Target-ul nostru e sa termindm cdt mai sus la lasi.

® Guvernul oferd tichete de masa pentru a atinge targetul de vaccinare.

e Targetarea de masa a unei campanii este o strategie folosita atunci cand o companie
nu poate decide care este publicul cel mai potrivit pentru comunicarea sa.

e Vrei s vinzi mai bine si mai mult? 1¢i prezentim 6 lucruri importante pentru targeta-
re clienyi cu scopul de a creste vdinzarile si numdrul de clienti.

e Descopera 4 metode de targetare a audiengei, cu scopul de a optimiza bugetul si de a
maximiza penetrarea mesajului (anunzului) in audienzele alese!

® Aceste posibilitati de targetare fac ca reclama pe YouTube sa fie mult mai de impact
decét cea de la tv. Poyi sa alegi cand sa afisezi reclama, peste ce videoclipuri sau
canale de YouTube, sa fii cont de interesele utilizatorului si sa ii arati ceva relevant
pentru cautarile lui.

e Succesul campaniilor de Facebook Ads depinde de foarte mulri factori, dar poate cel
mai important dintre acestia este modul in care alegem sa targetim campaniile.

e Acum Tingzelegem mult mai bine pe cine trebuie s@ targetam prin mesajele de
marketing, cum gasim clientii, stim ce 1i intereseaza etc.

o Fu mi-am depus CV-ul si mi-au spus: momentan, noi targetdm constructiile.

® Depinde ce vaccin vine §i Ce anume grupe de risc targetim.

e Finangarea pe care o targetam pe SeedBlink ne va ajuta sa ne extindem echipa de
dezvoltare software si pe cea de business development in urmdtoarele 18 luni astfel
incdt sa ne atingem obiectivele pentru 2021-2022.
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e Noi vrem sa targetiam fermele mici, de la 5 la 30 de capete, fermele de familie.

o [ncercam si targetdm mult mai bine noi categorii de populasie pe care in general le-am
neglijat Tn trecut.

® Haisane unim sisdne ducem mai departe activitatea, dar fard sa vanam profi-
turi, sa targetam acoperirea cheltuielilor curente.

o Anul acesta este unul atipic, nu stim cand vom termina depozitul in contextul actualei
crize, nu stim cum sa-l targetdm, nu stim dacd nu vom avea la un moment dat
magazinele Tnchise din cauza carantinei.

® Nu vrem sa targetam segmentul low. Pentru noi nici private label nu inseamnd cdt
mai ieftin posibil.

® Pigta muncii din ce Tn ce mai concurentiala obligd companiile sa foloseasca metode
de recrutare tot mai generale si mai targetate pe grupul de posibili candidayi.

e Publicitate online targetata contextual.

® Steaua avea cei mai mulfi suporteri, cel mai targetabil brand dintre echipele sportive,
cea mai mare recunostinga internationald.

o Ticutza, eu sunt targetabil. Trece-mad pe lista.

Cateva dintre exemple au fost discutate si in Pascalau 2009, p. 242-243.
Practic, de la orice substantiv strain intrat in limba (cum este si situatia substantivu-
lui target, ,.tinta, obiectiv, plan de realizari”) pot fi derivate forme verbale, (target
— a targeta), care, la randul lor, pot genera derivate substantivale de la infinitivul
lung (targetare), derivate adjectivale participiale (targetat, -a) sau adverbiale/
adjectivale cu sufixul neologic -bil (targetabil). in acest fel, se creeaza combinatii
relativ stabile (campanie targetatd, publicitate fargetati/advertising targetat), cu
functionalitate specifica intr-un context discursiv specializat, dar care, Th comu-
nicarea obisnuita, reprezinta veritabile embleme de ,,romgleza”, termen impus in
cercetarea lingvistica de catre Adriana Stoichitoiu-lchim (2003, p. 95-103 sau
2007, p. 83-117, respectiv 2016, p. 360-361). in ultimele doud exemple, adjectivul
targetabil naste, din dorinta de a epata, o ,,monstruoasa coalitie” lexico-semantica,
pe modelul afilierii interlocutorilor la modelul de comunicare anglo-american. Din
context, semnificatiile pot fi deduse, nu fara o anumita dificultate, ca fiind ,,cea mai
populard/influenta echipa”, respectiv ,.disponibil/dispus”. In plus, cea mai mare
*recunostinsa internationala contine o alta abatere semantica (utilizarea improprie
a substantivului recunostinsa n locul celui corect, in context, recunoastere). Am
identificat doud exemple in care articularea definita a substantivului target a fost
realizatd prin separarea, cu ajutorul cratimei, a articolului hotarat de substantivul
propriu-zis. Acest fapt dovedeste ca, in anumite contexte, adaptarea barbarismului
target nu este un fapt de limba incheiat.

Majoritatea semnificatiilor din exemplele selectate provin din mediul de afa-
ceri (companii, publicitate, IT), din sfera politica, dar si din discutiile unor ,,foru-
misti”. Semnificatiile respective presupun recursul la dictionarele englezesti de
specialitate, in vederea decelirii semantice a sensului global al enunturilor. Tn linii
mari, a targeta inseamna, pe de o parte, a identifica un grup de subiecti ca poten-
tiali clienti/consumatori de bunuri, servicii, ideologii (destinatarii unui mesaj publi-
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citar — beneficiari de produse si servicii, simpatizanti politici — viitori membri de
partid, prozeliti etc.). Propriu-zis, sensul primar, de actiune orientatad din perspec-
tiva unui agent inspre o tinta, este actualizat in virtutea raportului pragmatic dintre
actantii implicati (de unde si sintagma public-tintd, un calc dupda engl. target
audience). Pe de alta parte, ,targetarea” inseamna si pachetul de actiuni destinate
sd produca efectul/obiectivul scontat in randurile publicului-tinta: influentare, per-
suasiune, inducerea unui anumit comportament sau a unei anumite atitudini, recru-
tare, manipulare etc. Fara sa intrdm in chestiuni de marketing (de exemplu, dife-
renta dintre target audience si target market, care ar merita o tratare aparte, cu
instrumentele de analiza ale sociologiei, ale antropologiei si ale psihologiei), din
punct de vedere lingvistic, enunturi de acest tip atesta adesea esecul unei comuni-
cari pertinente, fiind subminate de ambiguitate (Nu vrem sa targetdam segmentul
low. Pentru noi nici private label nu inseamna cdat mai ieftin posibil), hibrizi
lexico-semantici, ortografie sau punctuatie defectuoase (vom *stii — corect: ,,vom
sti”’; piaza muncii *din ce n ce mai concurenfiala* obliga companiile... — corect:
,»piata muncii, din ce Tn ce mai concurentiala, obliga companiile...”).

Unele formulari sunt de-a dreptul ridicole, impunand reevaluarea Tntregului
continut lexico-semantic: momentan, noi targetiam constructiile (corect: ,,momentan,
noi cautam/suntem interesati de personal calificat exclusiv in domeniul construc-
tiilor”); Ticutza, eu sunt targetabil (corect: ,,Ticuta, eu sunt disponibil”); Noi vrem sd
targetam fermele mici (corect: ,,Noi vrem sa ne ocupam de fermele mici” sau ,,Noi
vrem sé sprijinim fermele mici”); incercam sd targetdm mult mai bine noi categorii
de popularie pe care in general le-am neglijat in trecut (corect: ,,incercam sa ne in-
dreptam atentia asupra unor categorii de populatie pe care, in general, le-am neglijat
in trecut)”. Tn majoritatea situatiilor, daca nu in toate, cuvantul target sau ipostazele
derivationale ale acestuia puteau fi Tnlocuite cu termeni sau expresii adecvate
contextului, evitdndu-se astfel exprimarile pleonastice (*sa targetam campaniile —
corect: ,,sa ne orientdm in initierea unor campanii eficiente”), simplificarea neper-
misa a sintaxei (6 lucruri importante pentru *targetare cliensi — corect: ,,6 lucruri
importante pentru atragerea clientilor” sau ,,6 lucruri importante pentru a invata cum
sa atragi clientii”’), ambiguitatea semantica (ce grupe de risc *targetam — corect: ,,ce
grupe de risc avem in vedere”) s.a.m.d. Unele exprimari mascheaza calcuri de struc-
tura sau calcuri lexico-semantice si frazeologice, precum in Descopera 4 metode de
targetare a audiengei, cu scopul de a optimiza bugetul si de a maximiza penetrarea
mesajului (anungului) in audienzele alese!, enunt care impune o reformulare totala
astfel incat sa asigure coerenta, inteligibilitate si... rigoare (receptivitatea publicului la
un mesaj nu poate fi exprimata in termeni de... *penetrare a mesajului n audienzele
alese, printr-o multipla calchiere cu efect rebarbativ). De asemenea, verbe precum
optimiza si maximiza, intrate deja Tn banalitate, sunt forme problematice, din per-
spectiva normativa, dat fiind mecanismul lor de producere.

Intr-un studiu auroral pentru analiza (obiectiv-reflexiva a) adoptarii masive a
Tmprumuturilor englezesti patrunse dupa 1990, dar si pentru exprimarea opiniei si a
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atitudinii lingvistilor, Tn calitate de vorbitori (in dimensiune subiectiv-intuitiva) in
raport cu acest fenomen, intitulat Anglicismele in limba romdna actuala, Mioara
Avram afirma:

Cunoscuta fiind marea ospitalitate a romanei, dublatd de capacitatea ei de asi-
milare/integrare a imprumuturilor pana si Tn mediu alofon [...], este de presupus ca an-
glicizarea — gresit numita de unii anglofonizare, ba chiar anglicanizare! — va fi depasita
asa cum au fost depasite Tn timp slavizarea, grecizarea, rusificarea, italienizarea sau
francizarea, ca si amintesc numai unele dintre influentele suferite de limba romana. in
aceastd ordine de idei ag mentiona premonitia lui Costache Negruzzi (la care, de altfel,
si apar, dupa cum am spus, unele dintre primele anglicisme atestate in romana: de
exemplu, spleen); in Pdcatele tineretilor el scria acum un secol si jumatate: ,,Asadar, am
fost pe rénd turcomani, grecomani sau Domnul stie ce incd; acum, din mila lui
Dumnezeu, suntem frantezomani; poate curdnd vom trece si Manha n vrun balon
aerostatic si atunci ne vei vedea anglomani”. N-am trecut Canalul Manecii, dar
»anglomani” am devenit!” (1997, p. 9)

Pasajul se dovedeste revelator pentru comportamentul lingvistic al roméani-
lor, permisiv si orientat, prin forta imprejurarilor istorice, catre adoptarea mai mult
sau mai putin justificata de neologisme. Ospitalitatea limbii desemneaza, metoni-
mic, ospitalitatea subiectilor vorbitori, care nu se sfiesc sa primeasca, la festinul
limbii romane, ,,musafiri” alogeni, unii demni de a intra in randurile ,,convivilor”,
altii, potential pagubitori in spirit si in literd, alterand sistemul limbii si impriméan-
du-i caracteristici neadecvate, dupa cum sustin unii lingvisti si specialisti In dome-
niul gramaticii normative. In ceea ce o priveste pe Mioara Avram, aceasta sustine
ca, daca imprumuturile din franceza sau italiana sunt mult mai usor integrabile si,
organic, inteligibile, avand in vedere afinitatea romanei cu celelalte limbi roma-
nice, 1n cazul englezei problema se pune diferit. Evident, nu in totalitate, fiindca, sa
nu uitam, si in engleza exista numeroase cuvinte cu etimoane latinesti, provenite
din franceza. Ca principiu, ,,inrudirea si mai ales asemanarea formala nu reprezinta
insd neapdrat un avantaj” (Avram 1997, p. 10). Exemple stau, intre altele, meta-
morfozele de adaptare ale neologismelor mass-media, mixer etc., pe care autoarea
le analizeaza cu rigoarea cercetatorului, dar si cu spiritul critic al vorbitorului nativ
de limba romana.

Ca ilustrare a consideratiilor de mai sus, ne indreptam atentia spre un calc
semantic aparut, in aceleasi conditii si sub aceleasi raporturi, in terminologia turis-
ticd. Ne referim tocmai la un sens suplimentar pe care 1-a dobandit cuvantul ospi-
talitate, sub influenta englezei. Daca semnificatia traditionala a acestui cuvant este
»insusirea de a fi ospitalier; primire, gazduire buna oferita cuiva” (DEX), respectiv
»bundvointa de a primi pe cineva in casi (ca sa doarma ori numai sa se odihneasca)
si de a-1 ospata gratis” (Scriban), actualmente, ospitalitate este folosit cu o
semnificatie aparte, calchiatd dupa engleza si care, desi pastreaza, partial, raporturi
cu prima semnificatie, Tn anumite privinte este diametral opusa. Mai precis, daca ne
raportam la dictionarele limbii engleze, gasim doua semnificatii pentru hospitality:
»the friendly and generous reception and entertainment of guests, visitors, or



174 CRISTIAN PASCALAU

strangers [...], the act of being friendly and welcoming to guests or visitors”, echi-
valand cu sensul curent din romana; a doua semnificatie este ,,the group of busi-
nesses such as hotels, bars, and restaurants that provide food, drink, or a place to
sleep” — Tn comert si turism (Online Cambridge Dictionary, f.d.). Asadar, in
engleza, cuvantul a dezvoltat, de la semnificatia primara, semnificatii derivate, prin
specializare semantici si segmentare plurivoc referentiala. In spatiul anglo-
american, pluralul hospitalities desemneaza, supraordonat, industria hoteliera, cea a
restaurantelor, a cafenelor etc., functionand ca un hiperonim in raport cu termenii
specifici acestui cAmp semantic. De altfel, vorbitorii de engleza au o adevarata
traditie in a forma, prin pluralul anumitor cuvinte, astfel de hiperonime desemnénd
organizatii, institutii, servicii: best practices (cele mai bune practici), charities
(organizatii de caritate), futures (contracte cu livrare viitoare/la termen), off-shores
(firme instalate in paradisuri fiscale), sales (vanzari), securities (bunuri, titluri
garantate) etc., toate constituind elemente a ceea ce putem numi jargonul corporatist,
»haturalizate” si la noi, in terminologia economico-financiara si in presa, dar, in
general, neatestate in dictionarele de specialitate. Tn ceea ce priveste ospitalitatea,
calchierea s-a produs la nivelul semnificatiei, favorizata, probabil, de originea
latind (hospitalitas), prin mediere franceza (hospitalité), filiera prin care cuvantul a
patruns, de altfel, si in engleza. Rezultatele cautarii pe internet sunt graitoare:

e Tn cei 10 ani de activitate in domeniul ospitalitafii am experimentat variate situayii de
operare, atat benefice cat si mai putin benefice, reusind sa dezvoltam astfel un por-
tofoliu vast de condirii si metode de operare care sd ne ajute in momentele de crizda
si care sd pund roatele afacerii in functiune.

e O afacere de succes in domeniul ospitalititii este, in opinia noastrd, o afacere care
livreaza produse si Servicii constante pentru un prey corect solicitat clientului.

o Intr-o lume globalizatd in care industria turisticd se dezvoltd tot mai puternic, studiile
dedicate ospitalitdtii atrag tot mai mulfi tineri dornici de o carierd in strdindtate.

e Activand Tn domeniul ospitalititii, grija noastra este de a aduce bucurie si placere
culinard pentru voi, clientii nostri, prin produse exceptionale.

e Experienta sa vastd de lucru in domeniul ospitalitafii acopera un spectru larg de
unitati variind de la hoteluri de lux de 5 stele pana la campinguri.

e Accor, grup mondial lider in domeniul ospitalititii si Green Coast Hotel Sh.p.k.
anunga cooperarea pentru dezvoltarea primului hotel McGallery din Albania.

® Dacd esti o persoand tanard, pldacuta si dornica de muncd, te asteptam in echipa
noastrd. Experienta conteaza in aceiasi mdasurda [sic!] cu dorinsa de a lucra intr-un
mediu organizat §i de a face lucruri frumoase in echipa! Vei avea un rol important
pentru ca avem nevoie de cineva cu suflu puternic, experimentat si indrdagostit de
serviciile de ospitalitate si, daca detii aceste calitati, te vei integra de minune ih
echipa noastra. Vei avea gsansa de a lucra intr-o locatie de prestigiu, iar noi izi vom
oferi un pachet salarial atractiv, cu posibilitati de a avansa.

Din toate aceste exemple se observd utilizarea frecventd a cuvantului
ospitalitate cu noua semnificatie, care, pana mai ieri, nu exista in limba romana.
Asta, deoarece, la noi, a fi ospitalier este o calitate comportamentald tindnd de
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omenie, de ajutorul dezinteresat fatd de semeni, fara a implica o compensatie
baneasca sau de alta natura. Or, 1n virtutea noii semnificatii, ospitalitatea isi pierde,
cel putin partial, intelesul originar, ajungand sa desemneze, in schimb, ,,ansamblul
principiilor si serviciilor din domeniul hotelier, care au ca scop final satisfacerea
clientilor din domeniul turistic” (Redactia Pedagoteca 2016), asa cum este definit
conceptul, cu directa referire la provenienta englezeasci, pe internet. In plus, utili-
zarea noului concept este favorizatd de medierea culturala: ,,Experienta acumulata
in zona hoteliera de anumite tari cu traditie turistica a ajuns sa fie atat de densa si
de specifica in ultimii 50 de ani, incat in lume s-au dezvoltat adevarate centre uni-
versitare unde aceastd disciplind este studiatd de zeci de mii de studenti anual”
(Redactia Pedagoteca, 2016).

Cateva preciziri se impun cu privire la exemplele prezentate mai sus. In
primul rand, insasi utilizarea acestei semnificatii calchiate poate crea ambiguitate
pentru vorbitorii care sunt familiarizati, firesc, doar cu semnificatia traditionald. in
al doilea rand, mostre mai ample de text sau discurs orientate in scop comercial
contin aglomerari de cuvinte sau de sintagme calchiate dupa engleza, incat pare ca
o limba paralela cu roméana se insinueaza, treptat, in mediul lingvistic autohton: am
experimentat variate situafii de operare (operare inseamna ,,actiune”, o sem-
nificatie care, in timp, a devenit principala, punand vechile semnificatii precum ,,a
calcula” sau ,,a efectua o interventie chirurgicala” in planuri secundare; sintag-
matic, metode de operare putea fi inlocuita cu ,,modalitati de actiune”, iar am
experimentat variate situatii de operare cu ,,ne-am confruntat cu variate situatii de
lucru, acumulénd, treptat, experienta”); portofoliu (pe langa semnificatiile atestate,
stabile in limba, termenul a dobandit altele, preluate din engleza: ,,selectie de foto-
grafii sau schite, cuprinse intr-un album, relevanta in cariera pictorilor, a fotogra-
filor, a manechinelor etc.” sau ,,0 selectie de studii relevanta in parcursul academic
al unui student”; in context, deducem sintagma portofoliu de afaceri [business
portfolio], respectiv un ansamblu de produse, servicii si unitati care alcatuiesc pro-
filul unei companii si ii permit acesteia sd indeplineasca anumite obiective); Tn
opinia noastrd (sintagma calchiatd dupa engl. in our opinion, forma roméneasca
adecvata fiind dupd pdrerea noastra); pret corect solicitat clientului (cultismul
a solicita, intrat Tn traditia vorbirii curente, este fortat in context, mai ales c4, in pri-
vinta preturilor, terminologia presupune cererea si oferta, nu solicitarea si oferta);
dezvoltarea primului hotel (a dezvolta, Tn context, are semnificatia ,,a infiinta”, cal-
chiatd dupa engleza), locasie de prestigiu (locayie, cu semnificatia ,,un loc anume,
precis determinat”, este deja atestat in dictionarele explicative, data fiind frecventa
sa in uz), pachet salarial atractiv (pachet inseamna, in context, ,,ansamblu de pro-
puneri sau conditii”, o semnificatie neatestata in norma limbii romane actuale).
Unele sintagme par transpuse ad litteram din engleza, creand impresia de expri-
mare artificiala. Semnificatii sau cuvinte englezesti sunt fortate sa sune romaneste,
obligand, Tn subtext, traducerea sensului astfel incat textul sa poata fi inteles ,,pe
romaneste”. in al treilea rand, dezacorduri morfologice de tipul *aceiasi masura
(corect: aceeasi masura), lipsa unei virgule in structura corelativa atat benefice, cat
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si mai purin benefice sau folosirea adjectivului benefic, lipsit de grade de com-
paratie, la comparativ de inferioritate (eroare morfologica justificabila stilistic,
insd, in context, macar de dragul variatiei sinonimic-antonimice prin care sa fie
evitatd o repetitie suparatoare, o formulare adecvata ar fi fost: ,,atat benefice, cat si
nefavorabile”) dovedesc lacune in scriere si exprimare.

Un imprumut recent, din aceeasi sfera lexical-semantica, este hostess, de-
semnand o persoana tanara, care are menirea de a interactiona cu invitatii la un
eveniment (targ, expozitie, concert, lansare de produs etc.), intretinand buna desfa-
surare a evenimentului, oferind informatii, intampinand invitatii sau clientii, intre-
tinand atmosfera. Cu unele nuante suplimentare de sens, hostess se suprapune cu
rom. animator/animatoare:

® Recrutam hostess pentru zona de club/cafenea/lounge.

e Cum aleg hostess pentru evenimente? Este o intrebare pe care probabil o ai pe buze.
Ai dreptate, alegerea hostesselor este una importantd pentru reugsita evenimentului tdu.

e De ce ai nevoie de hostesse la targuri si expozirii?

e Daca iti doresti un eveniment reusit din toate punctele de vedere, ai nevoie de niste
hostesse incdntatoare.

® Peste o jumatate de ora ma trezesc cu o hostesd langa mine, care mi-a spus cd
trebuie sa imi ia datele.

e Unul dintre detaliile importante a unei petreceri sunt, evident, hostessele.

e Hostessele noastre sunt disponibile pentru evenimente Tn juderul [...], fie ca este
vorba despre conferinte, targuri, congrese sau festivitati, recepyii, baluri si alte
petreceri private.

Fara sa extindem comentariul, vom puncta aspectele esentiale. Cuvantul este
neadaptat morfologic. In forma nearticulata, in unele contexte, pluralul romanesc
coincide cu singularul englezesc. in alte contexte, pluralul nearticulat se formeaza
prin atasarea desinentei -e. Pe de alta parte, articularea hotarata se realizeaza prin
atasarea desinentelor romanesti specifice de nominativ-acuzativ (hostessele),
respectiv de genitiv-dativ (hostesselor) la desinenta de plural nearticulat feminin —
e, ceea ce. O situatie similara cu a multor imprumuturi sau barbarisme englezesti, a
caror adaptare este problematica. Termenul lounge (traductibil, aproximativ, prin
sala publica de relaxare in cadrul unui hotel, club etc.) este un bun exemplu n acest
sens. La final, completam inventarul de erori. Primul enunt ar fi trebuit scris corect
astfel: ,,Unul dintre elementele/ingredientele importante ale unei petreceri este,
evident, reprezentat de animatoare” (*,detaliu important” este o contradictie
semanticd). In al doilea enunt, adverbul incident probabil trebuie izolat prin
virgule. Insa, intr-0 lume Tn care nici ospitalitatea nu mai e ce-a fost, astfel de
inadvertente trec, din nefericire, drept litera de lege.

Odata fixate in constiinta vorbitorilor tineri, corporatisti si nu numai, care
ajung sa gandeasca 1n termeni anglo-americani, calcurile si barbarismele viciaza
comunicarea si Tnlocuiesc fondul lexical individual cu forme hibride, intretinand o
punte miscatoare, unilaterala, intre engleza si romana, nu doar ca reflex al globa-
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lizarii lingvistice accelerate, ci si ca tipar de selectie unilaterala a modelelor cultu-
rale si de gandire. Printre atatia ,,startup coaches” si ,,city managers”, cuvinte ca a
abuza, acceptansa, a adresa, a aplica, expertiza, latensa, patetic sau profesionist
dezvolta sensuri paralele, calchiate si introduse in circuitul comunicarii alaturi de
barbarisme, devenite cultisme sau elemente de jargon, precum focus, lifestyle,
mood, sustenabil etc. Enunturi de tipul ,,Nu-mi plac latenta si grosolania” (unde
latensa inseamna ,,apatie”) sau ,,Printul Charles si-a lansat colectie de haine suste-
nabile” (unde sustenabil inseamna ,,care respecta standardele ecologice; realizate
din materiale 100% biodegradabile”) vor continua sa faca, inevitabil, ,,carierd” in
peisajul comunicational autohton.

Fapt semnificativ, Bocos admite, predictiv, cd numarul imprumuturilor di-
recte din engleza va creste, iar aceste imprumuturi vor trece prin procese de adap-
tare functionala sau de schimbare a sensurilor (Bocos 2020, p. 149). Aceasta pre-
dictie nu este una hazardata; dimpotriva, a treia editie a Dicsionarului ortografic,
ortoepic si morfologic al limbii romane (DOOM?) atesta cateva de sute de angli-
cisme n plus fatd de editia a doua. Ca mentiune speciala, atat target, alaturi de
formatia derivata targetare, cat si hostess sunt introduse n actuala editie a DOOM.
Din totalul de circa 3500 de neologisme, alaturi de frantuzisme, hispanisme, italie-
nisme etc., numarul de anglicisme vehiculat in uzul actual al limbii romane, care a
constituit justificarea primordiald a introducerii acestora in corpul dictionarului,
este unul considerabil. Desigur, aceste cuvinte au, in majoritatea lor, o relativa isto-
rie a circulatiei, a frecventei si a ezitarilor in privinta adaptarii morfologice si nor-
mative. Suplimentar, exista numerosi termeni care nu sunt atestati in DOOM-3 si
care sunt vehiculati in presa ori in diverse jargoane (medical, informatic, corpora-
tist etc.), a céror lexicalizare este o chestiune de timp. Din punct de vedere seman-
tic, exista posibilitatea ca sensurile denotative, tehnice ale acestor termeni sa se ex-
tinda conotativ, asa cum s-a intdmplat si Tn cazul unor anglicisme mai vechi. Faptul
implica o glisare a cuvintelor respective dinspre periferia vocabularului Tnspre nu-
cleul acestuia, reconfigurand vocabularul colectiv al generatiilor tinere de vorbitori.
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CALQUES AND BARBARISM IN CONTEMPORARY ROMANIAN
LANGUAGE: TARGET, OSPITALITATE, HOSTESS
(Abstract)

It is a mere fact nowadays that linguistic loans are progressively adopted by a great amount of
native Romanian speakers. Facing this reality, linguists tend to respond either by accepting the fatality
of influence or by attempting to reject the entire process, turning language into a battle field of such
extreme ideas as imposing laws against excessive linguistic borrowings. Even the middle path that
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was taken by researchers since 1990 (the reference point for the linguistic boom of English words in
Romanian language, a boom that currently affects our floating communicational standards) relies on
extralinguistic criteria such as necessity or futility, linguistic trends or linguistic supremacy, political
correctness or cultural decadence, mass colonization or snobbery. Nevertheless, these criteria do not
exclude a well-balanced statistical analysis, a moderate tone, and a dual perspective that, in the end,
brings forth the intrinsic speakers’ motivations along to their extrinsic ones.

Under these circumstances, our paper discusses the influence that English loanwords bring
upon the communicational level of contemporary Romanian language. Namely, we focus on two
loanwords (target and hostess), as well as on a semantic calque (ospitalitate — hospitality), in order to
grasp the hidden complexity entailed in the process of linguistic globalization. Our explanatory
endeavour integrates the corpus within the conceptual frame of normative grammar, lexicology, and
semantics. Generally speaking, we illustrate how particular lexical-semantic phenomena, namely calques
and barbarisms, may generate discourse trends and, moreover, communicational patterns or habits which, in
time, become vectors indicating more or less dramatic linguistic changes. From a lexical and semantic
perspective, these shifts are a sign of creativity and dynamics. From a normative perspective, they
show some points of vulnerability regarding the communicational dimension of language.

Cuvinte-cheie: limba, schimbare lingvistica, limbaj specializat, Tmprumuturi, calcuri, barbarisme.
Keywords: language, linguistic change, specialized language, loanwords, calques, barbarisms.
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